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RESUMO:

Neste artigo, apresento o resumo de uma pesquisa que pretendeu identificar como um grupo
de sujeitos surdos da cidade de Fortaleza-CE, Brasil, percebe o conteido das mensagens de
noticias do telejornal local de TV aberta Jornal do 10, quando ha e quando nao ha ferramentas
inclusivas. O uso da pesquisa de campo com observagao direta, da entrevista coletiva e da
aplicacéo de questionarios perceptuais acerca das mensagens dos conteudos exibidos no
telejornal constituiu 0 método. Os resultados foram divididos em dois grupos: grupo 01, com as
percepgdes dos sujeitos em relagdo ao conteudo exibido sem interpretagdo para a Lingua
Brasileira de Sinais (Libras) e grupo 02, com relatos perceptuais dos surdos sobre os produtos
exibidos com tradugao simultdnea em Libras. Algumas categorias emergiram durante a
pesquisa de campo, sendo que, no grupo 01, verifiquei que apareceram: confabulacgéo,
divergéncia dos discursos, descontentamento e raiva diante da falta de acessibilidade
comunicacional, informacao truncada. No grupo 02, surgiram: concatenacéao das idéias dentro
dos discursos dos sujeitos, indignagéo, exatiddo da informagéo, unicidade do discurso e maior
propriedade nas opinides. Entdo, conclui que, entender os sentidos do outro lado, € uma
ferramenta que podemos usar, enquanto jornalistas, para compreender o alcance da
mensagem dos textos produzidos, humanizando nosso trabalho e enxergando o outro, o
telespectador de nossos produtos, para evitar que a TV aparega destruida ou inacessivel aos
multiplos publicos que fazem parte da audiéncia.
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ABSTRACT:

on this article, | present the summary of a research that had intended to identify how a group of
deaf subjects from the city of Fortaleza-CE-Brazil, perceives the contents of the messages from
the news of the local open TV newscast program called Jornal do 10, when there are and are
not inclusive tools. The usage of the in-field survey with direct observation, collective interview
and application of perceptual questionnaires about the messages from the exhibited contents on
the newscast TV program quoted, used to be the method. The results were divided in two
groups: group 01, with the subjects’ perceptions related to the content shown without the
interpretation for the Brazilian Signs Language (Libras) and group 02, with perceptual reports
from the deaf ones about the products exhibited with simultaneous translation in Libras. Some
categories had emerged during the in-field survey, so that, in group 01, I've verified that
appeared:confabulation, discourses divergence, displeasure and angry in front of the absence
of communicational accessibility and fragmented information. In other hand, in group 02
appeared: concatenation of the ideas into the subjects’ discourses, indignation, information’s
exactness, unity of the discourses and more property in the opinions. In conclusion, | found that
understanding the senses from the other side is an important tool that, as journalists, we can
use to understand the reach of the message from our texts produced, humanizing our daily work
and seeing the other, the televiewers of our products, to avoid that TV appears destroyed and
inaccessible to multiple publics that are constituent of the audience.
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1. INTRODUGAO

Nos ultimos anos, como fruto do relacionamento oriundo da presenga da TV na sociedade,
todos temos visto acontecer uma segmentagao de varios publicos do outro lado da “tela”, na
audiéncia, nos quais estéo inclusos os sujeitos surdos que, até possuem televisdo, mas, na
maioria das vezes, ndo conseguem obter informagdes importantes (ZOVICO, 2003). Logo, é
importante investigar, por exemplo, como sujeitos surdos de Fortaleza / Brasil percebem aquilo
que assistem em telejornais locais de TV aberta. Segundo BRETAS in CAMPELLO e
CALDEIRA et al (2005: 97) “o termo TV aberta designa genericamente as emissoras cujos
sinais ndo sao codificados, tornando-os assim disponiveis para o publico em geral”.



Nao se sabe exatamente o numero de sujeitos surdos residentes na cidade de Fortaleza, mas
pode-se calcula-lo aproximadamente. Segundo informagées do Escritério Regional no Ceara
da Federagao Nacional de Educacéo e Integracéo dos Surdos (Feneis-CE), em 2005, o nimero
total de deficientes de Fortaleza correspondia a, aproximadamente, 30 mil habitantes.
Calculando-se que os surdos devem corresponder a 0,5% dessa populagao, o numero de
individuos com surdez nessa cidade, naquela época, girava em torno de quatro a cinco mil
habitantes.

Alternativas inclusivas dessa audiéncia, como o uso de legendas ocultas, também conhecidas
por closed caption e a participagéo de Intérpretes da Lingua Brasileira de Sinais (Libras) tém
acontecido de maneira isolada, como em alguns programas da Rede Globo e do SBT. No caso
brasileiro, os intérpretes séo profissionais ouvintes bilinglies que dominam o Portugués na
modalidade oral e a Lingua Brasileira de Sinais — Libras (ROSA, 2003). Nesta pesquisa,
escolhi para efeito de analise a alternativa inclusiva sécio-audiovisual da tradugéo simultanea
em Linguas de Sinais (LS) através de um intérprete.

Na capital cearense, as pessoas surdas tiveram uma oportunidade de experimentar a inclusao
audiovisual, mediante a emissora local do SBT — TV Jangadeiro — que permitiu aparticipagao
de intérpretes em um de seus programas. Esse episédio aconteceu durante o Debate Politico
da TV Jangadeiro entre os candidatos a Prefeitura de Fortaleza, durante o 2° Turno das
Eleicdes de 2004, em que foi permitida a participacdo de intérpretes profissionais de Lingua
Brasileira de Sinais (Libras), proporcionando a inclusdo audiovisual da audiéncia surda e
configurando um marco significativo na historia politica do Estado.

Nesse contexto, esta pesquisa objetivou:

Verificar como sujeitos surdos percebem a mensagem de noticias do telejornal local de TV
aberta “Jornal do 10”, quando ha e quando nao ha uma ferramenta especifica de inclusédo
audiovisual,;

Analisar as relagdes entre Lingua Portuguesa (modalidade oral), Libras e linguagem
audiovisual, de forma que seja esclarecida a maneira como € veiculado o contetdo da
mensagem da informacéo jornalistica pela TV as pessoas surdas;

Investigar como a cultura e a identidade surdas configuram a percepgéo, por parte dos sujeitos
surdos, da mensagem do conteudo da informagéo jornalistica veiculada nas noticias de TV
com vistas a caracterizar a singularidade desse segmento da audiéncia televisiva;

E ainda, observar o comportamento dos sujeitos surdos diante da exibigdo de noticias em
telejornais locais a fim de apreender caracteristicas desse grupo social da audiéncia televisiva.
Diante disso, chamei este trabalho de “Sentidos do Outro Lado” por acreditar que os sujeitos
surdos telespectadores também sao alvo dos sentidos midiaticos e podem produzir significados
a partir do que véem nos telejornais.

Esclareco que esse artigo € um resumo da pesquisa que desenvolvi para a conclusdo do meu
curso de graduagao em Jornalismo pela Universidade de Fortaleza-CE (Unifor), a qual realizei
entre Agosto e Dezembro de 2005 e traz uma abordagem cujo foco esta na analise das
percepgdes dos sujeitos surdos entrevistados e ndo meramente nas minhas impressdes
pessoais enquanto pesquisador e tradutor-intérprete de Lingua de Sinais.

2. REFLEXOES TEORICAS

2.1. O Telejornalismo e a segmentagao de publicos

“Vi, sim! Deu na TV.” Muitas vezes, s6 acreditamos que uma noticia é real, que um fato
aconteceu de verdade, quando acompanhamos pela televisdo informagdes sobre o assunto.

A televisao ocupa um lugar privilegiado dentro dos meios de comunicagdo de massa (MCM).
Esse privilégio acontece em varios paises do mundo e, mesmo dividindo a atenc&o do publico
com o radio, o jornal, o cinema e a internet, a TV permanece sendo escolhida como um dos
meios mais fiéis de acesso a informagédo. Segundo REZENDE (2000: 23), “no caso brasileiro,
a TV (...) desfruta de um prestigio tdo consideravel que assume a condi¢do de Unica via de
acesso as noticias e ao entretenimento para grande parte da populagéao”.



O conteudo jornalistico das noticias veiculadas pela televisao propde aos telespectadores uma
escrita audiovisual da realidade. Os MCM sao responsaveis por transformar os fatos e outros
eventos que se sucedem em noticias (SILVA, 1998). Esses meios transmitem significados que
devem ser acessiveis ao publico e, para isso, a midia televisiva aborda fatos reais e formata-os
de um modo tal, que figuem adequados a linguagem que usa para informar os publicos.

A televisao aberta brasileira possui cerca de seis grandes redes e outras quatro menores, todas
oferecendo um tipo especifico de produto ou informagéo. Assim, considerando que, em média,
dispomos de trés produtos telejornalisticos em cada uma das grandes emissoras, teriamos
cerca de 25 telejornais sendo oferecidos aos telespectadores, diariamente. Ao observar os
canais da TV aberta, observo que, em algumas redes, ha mais produtos telejornalisticos que
em outras, pois, ao compararmos as redes Rede TV, Record, SBT, TV Cultura e Rede Globo,
vemos que é essa Ultima, a Rede Globo, a que mais apresenta telejornais. Incluindo a
realidade local de Fortaleza, essa emissora oferece, todos os dias, sete exemplos desses
produtos telejornalisticos.

Mas, norteada pela ditadura rigida do lucro, a televisdo, bem como os programas
telejornalisticos e a linguagem empregada pela TV, tém de se adaptar, na forma e no conteudo,
ao perfil do publico a que se dirige. Tudo isso, seguindo uma légica em que, uma maior
audiéncia, resulta em um faturamento publicitario com mais lucros e gera uma rentabilidade
mais efetiva as redes de televisdo. Esse modelo termina sacrificando o viés cidadao do
telespectador e acaba exaltando o lado consumidor, que &, por fim, a base de toda a operagéo
mercadoldgica em torno da midia audiovisual (REZENDE, 2000).

Uma empresa de televisao funciona como qualquer outra instituicdo de carater comercial, tendo
como pauta, a maximizagao dos lucros. Seus principais produtos sdo as mensagens, textos e
uma variedade de conteudos apresentados de forma audiovisual, mas, a TV s6 expde ao
publico o que lhe interessa.

Segundo essa 6tica mercantilista, os textos encontrados nos discursos televisivos funcionam
como mercadorias que, como qualquer produto pronto para ser vendido, disputam um lugar no
mercado. E a necessidade de aceitacéo do publico e de audiéncia que sustenta a obtencao
dos patrocinios, que séo os financiadores das atividades geradoras dos produtos televisivos,
dentre os quais, encontram-se inseridos os telejornalisticos (DUARTE, 2004).

Além disso, quando se considera a produgéo telejornalistica no Brasil, noto que ¢é ai, na veia
jornalistica do meio televisivo, que se encontra a faceta responsavel pela tentativa de alcancar,
ao mesmo tempo, os varios milhées de brasileiros com informagdes plurais em tempo real.
Dessa forma, cria-se um espaco favoravel para o desenvolvimento de uma relagéo de
proximidade entre o contelido informativo veiculado, os profissionais responsaveis pela
comunicacao dessas mensagens e o proprio publico que vai estar do outro lado da tela
consumindo o material produzido. Nesse espago, compreendo que cabe ao publico decidir se
aceita ou rejeita a proposta informacional telejornalistica que esta sendo veiculada.

Em virtude da mentalidade mercadoldgica da midia televisiva, a aproximagéao entre textos,
mensagens, profissionais e publicos termina sendo intermediada pela tendéncia de generalizar
tudo em prol do maior alcance em menor tempo. De acordo com essa idéia, segue-se a
concepgao de que, mais de 150 milhdes de pessoas, estariam, realmente, assistindo a mesma
noticia, em todo o Brasil, ao mesmo tempo, ndo importa onde, nem quando, nem como. Esse
compromisso de informar os brasileiros em tempo real termina por interferir na produgéo do
conteudo midiatico veiculado na TV, gerando uma informag&o muitas vezes superficial e
fincada no “espetaculo”.

Enquanto midia, a TV oferece discursos a sociedade por meio de seus produtos,
materializando-os em textos, os quais constituem seus proprios processos comunicativos.
Segquir a formula em que ha uma combinagéo de tons que suscitam reagdes emotivas, com
uma producgao telejornalistica que aproveita bem imagens atrativas — geralmente sem real
significancia jornalistica — conectando tudo isso a um conjunto de fatos noticiados, € um perigo



a comunicagao da mensagem televisual.

Porém, para analisar a relagéo entre noticia, audiéncia e mensagens telejornalisticas, deve-se
atentar para outros elementos que influenciam a percepg¢ao do conteudo dessa ultima por parte
dos telespectadores (GUEDES, 1998: 110). Além disso, a lingua materna do sujeito
telespectador, a qual, enquanto modelo exemplar de cédigo, atua como direcionadora do
raciocinio cognitivo da percepcao da mensagem das noticias telejornalisticas, também deve ser
considerada como elemento pertencente a esse sistema simbdlico (ECO, 2002).

Além da linguagem propriamente dita, a capacidade perceptual da mensagem telejornalistica é
influenciada pelo segmento social da audiéncia, pela diversidade de grupos sociais presentes
na grande massa de audiéncia da televisao, inclusive na capital cearense. Atualmente, tem
acontecido um processo de fragmentagao consideravel dos sujeitos das camadas de audiéncia
televisivas, como bem sustenta BARBERO e REY (2001) ao declararem que programas criam
audiéncias-modelo, que sdo muito mais do que espectadores fortuitos, pois, trata-se de grupos
ou de tribos identificaveis, tanto por suas preferéncias midiaticas, como por suas decisdes
vitais.

BARBERO e REY (2001) sugerem ainda que essa renovagao dos publicos é seguida de
modificagdes cognitivas, as quais, podem ser compreendidas como sendo as diferentes
maneiras de se interpretar e de se apropriar de um fato televisual e da respectiva localizagdo
contextual no cotidiano dos préprios publicos. Além disso, o autor sugere que o aumento da
producado de mensagens televisivas também pode estar acompanhado da elevagéo do numero
de formas de relacionamento dos publicos com esses conteudos. Esses autores acreditam que
as modificagdes cognitivas favorecem as diferentes interpretagdes das mensagens televisuais,
suscitando verdadeiros exercicios do ver.

No entanto, “a interpretagao do discurso produzido em condi¢des particulares de enunciagao
(contextos especificos) € uma forma privilegiada de conhecer o sujeito” (GUEDES, 1998:111).
Qualquer pesquisa sobre a percepgao da mensagem de noticias pode, portanto, levar a
conhecer melhor as necessidades especificas do publico formado por sujeitos especiais, tais
como os surdos, e mostrar, na pratica, como é grande o alcance daquilo que é
jornalisticamente informado pela televisdo a audiéncia.

A fragmentagéo da TV termina por suscitar um movimento de outras mediagbes que giram em
torno da recepcgéo televisiva, as quais, sdo percebidas como as diferentes instancias culturais
em que os publicos dessas midias produzem e se apropriam dos significados e sentidos do
processo comunicativo (BARBERO e REY, 2001). Processo esse que € particular e esta
diretamente ligado ao fato da televisédo possuir uma mensagem propria. Para DUARTE (2004)
esse processo se define como sendo a comunicagdo humana mediada pela midia televisao e,
enquanto tal, possui uma complexidade no tocante as instancias de produgao e recepgédo com
os sujeitos envolvidos, aos meios técnicos de producéo, circulacdo e consumo de suas
mensagens, bem como, no tocante as multiplas linguagens que expressam o conteudo
televisivo, dentre outros aspectos.

Assim, é possivel para um grupo social ter a liberdade de se apropriar dos significados e dos
sentidos dos processos comunicativos (BARBERO e REY, 2001). Também é possivel haver
inclusao social na midia televisiva, pois, no campo da sociedade inclusiva, o principal enfoque &
a diversidade humana, o que significa, no exemplo especifico dos sujeitos surdos, ultrapassar
desafios, vencendo-0s, mesmo que sejam permanentes e aparegam de surpresa (ROSA,
2003).

Diante disso, acredito que ja é possivel encontrar abordagens dentro da prépria comunicagéo
que apreciam a multiplicidade de culturas como um fator essencial para o surgimento de novas
tendéncias — como o jornalismo comunitario participativo, a redagao de noticias com linguagens
mais coloquiais, os textos, hipertextos, dentre outros discursos comunicativos da Internet — e
até mesmo, para o amadurecimento social da pratica telejornalistica.

2.2. O mundo das linguagens no discurso telejornalistico
Ao se tratar de telejornais, € importante considerar as linguagens que estao presentes nos



discursos telejornalisticos. A esse respeito nos deparamos com varias vertentes ou
abordagens. Uma delas, por exemplo, envolve a soberania da imagem sobre as palavras, em
que, geralmente, encontramos profissionais da midia televisiva concordando com a idéia do
provérbio chinés que afirma que uma imagem vale muito mais que mil palavras. Nessa
perspectiva, tratando-se de noticias telejornalisticas, ha sempre uma tentativa de unir a
imagem uma trilha sonora adequada juntamente com um texto que traduza exatamente aquilo
que esta sendo transmitido de modo visual. Tudo isso da maneira mais curta e direta possivel.
De outro lado, ha um enfoque sobre linguagens em que ndo ha soberania de nenhuma das
duas, pois, palavra e imagem, seguem juntas em prol da melhor comunicagéo do fato ao
telespectador, selando assim, uma espécie de parceria midiatica informativa (REZENDE,
2000).

Parece néo ser interessante assumir uma postura de extremos, visto que nem é s6 a imagem
que expde o fato, nem é apenas o texto que emite a informacao telejornalistica, nem &
unicamente o som que comunica os acontecimentos. Pelo contrario, a combinagéo de cada
elemento que pode ser utilizado para se comunicar uma noticia € o que realmente atua como
aglutinador dos mecanismos de transmissao dos conteudos jornalisticos.

Dessa forma, entendo que o pensamento minimalista que sombreia as produgdes jornalisticas
daqueles que trabalham em TV termina por desencadear um empobrecimento da apuragao
completa dos fatos. Esse processo comega desde o deadline (prazo final) tipico da midia
televisiva. Na maioria das vezes o profissional de telejornalismo tem um grande desafio
cirrgico nas maos, pois, diante de um grande acontecimento, ele tem que filtrar toda a
avalanche de informacgdes que chega até ele em um curto espaco de tempo.

Apés essa “filtragao”, ele comeca a indicar a captura de imagens, sons, fazer a redagéo do
texto e se preparar para a gravagao da passagem, do OFF e de uma proposta de “cabecga da
matéria”. Gravacao da passagem é o momento em que o reporter de TV faz a leitura de um
texto tendo sua propria imagem exibida no video e isso faz uma ligagao entre o inicio e o
término do conteudo do produto telejornalistico que esta sendo exibido.

De acordo com BARBEIRO e LIMA (2002: 195), gravagéao do OFF consiste em “gravar o texto
de uma reportagem na fita magnética, sobre o qual, posteriormente, serao inscritas imagens
relativas aquela reportagem”. Ja a proposta de cabega da matéria se define como sendo a
redagéao textual que é “lida pelo apresentador e da o gancho da matéria” (BARBEIRO e LIMA,
2002: 193). Durante todo esse processo a informagéo € picotada de uma forma tal que a
noticia chega a ser repassada de um modo tao enxuto que quase ndo suscita uma reflexao
critica no telespectador.

E desse procedimento que vejo surgir as noticias-espetaculo que protagonizam o estilo show
de telejornalismo, em que os fatos sdo anunciados tais como trailers de um filme sobre
acontecimentos cotidianos da sociedade. “Como a maioria dos jornais brasileiros, a televisao
embarcou no “espirito hollywoodiano” proposto pelos norte-americanos...” (ZANCHETTA, 2004:
116). PATERNOSTRO (1999) ressalta que, sempre que o jornalista for escrever para a TV, ele
deve lembrar que vai estar contando uma histéria para alguém, como se estivesse
conversando com essa pessoa. E para ela que vai transmitir suas informagdes. Com essa
idéia na cabega, sgundo essa autora, fica mais facil escrever um texto que dever ser
assimilado, instantaneamente, por milhdes de telespectadores.

As noticias telejornalisticas sdo, muitas vezes, governadas pelo pensamento: usar linguagem
coloquial para obter uma percepcédo mais rapida por parte do telespectador. Essa pratica que
“enxuga” o conteudo dos textos jornalisticos de TV, geralmente, € influenciada pela presséo de
ter de escrever e enunciar um unico texto que seja absorvido por mais de 150 milhdes de
pessoas ao mesmo tempo em todo o pais. Afinal, a informagédo, mesmo sendo gravada — como
no caso das reportagens, dos stand ups, dos teasers e da escalada, dentre outros itens dos
telejornais — é transmitida ao vivo e precisa ser absorvida da melhor maneira possivel por uma
audiéncia tao grande.

E relevante ressaltar o cuidado com as estratégias técnicas no instante de se produzir um texto
noticioso telejornalistico, pois ha uma disputa pacifica entre palavra e imagem durante a



veiculagdo de um telejornal. Linguagens verbal e ndo-verbal se encontram,
concomitantemente, durante a exibigao das noticias de TV. Acredito que esse encontro
aconteca, visto que, em algumas reportagens, depara-se mais com a presenga de linguagens
visuais, ndo verbais, artisticas, estéticas, poéticas... que com a de grandes blocos de textos
lidos em OFF pelo narrador — repérter, apresentador ou ancora.

Atualmente, manuais de telejornalismo defendem a pratica de deixar a imagem falar por si, de
fazer de tudo para formatar e editar uma reportagem com uma sequéncia légica de imagens
que, sem texto, sejam absolutamente compreensiveis. Para PATERNOSTRO (1999), quando
existe uma imagem forte de um acontecimento, essa leva vantagem sobre as palavras e é
suficiente para transmitir, ao mesmo tempo, informagao e emocéo.

Paradoxalmente, do mesmo modo, os mesmos manuais defendem que o repdrter, ou qualquer
outro profissional que trabalha com redacao de textos para a TV, deve ter todo um cuidado
técnico durante a escrita, com o intuito de sempre lembrar que o texto deve ser rapidamente
compreendido e apreendido pelo telespectador, bem como, deve estar fielmente casado com
as imagens exibidas na noticia, lembrando da premissa que versa que a imagem naturalmente
faz parte da TV e, em telejornalismo, precisamos casar essa imagem com a informagao
(PATERNOSTRO, 1999).

Isso me remete ao fato concreto de que existem varias técnicas que podem ser utilizadas para
incrementar os textos e até mesmo as linguagens que emanam das noticias televisivas, como
por exemplo: escrever o texto levando em consideragao que deve ser entendido por varios
milhares de telespectadores ao mesmo tempo, ler em voz alta o texto que esta sendo
produzido no momento da redagao do mesmo para checar a sonorizagao e a leitura desse
ultimo, usar palavras que emanam um grau discreto de coloquialismo no texto da noticia,
dentre outras ferramentas que visam aproximar o telespectador das noticias telejornalisticas.
(PATERNOSTRO, 1999).

No caso da linguagem verbal, os profissionais sao incentivados a fazerem o uso de frases
curtas, claras, objetivas, com palavras simples escritas na ordem direta, assim como séo
estimulados a evitarem o uso de cacofatos, de ambiglidades, de figuras de linguagem
arriscadas, de estrangeirismos, de clichés, dentre outros exemplos. Esses recursos estimulam
os profissionais a produzirem textos cada vez mais claros e praticos para o entendimento do
telespectador.

No que diz respeito a linguagem ndo-verbal, os profissionais sdo, muitas vezes, orientados ou
levados a procurarem captar imagens que traduzam aquilo que esta sendo visto na cena, no
lugar da ocorréncia do fato, como também, sdo incentivados a olhar de modo panoramico,
humano, atento, a fim de perceber detalhes que componham a informacgao visual de uma
maneira que seja possivel compreender o fato até mesmo sem nenhum texto. Escolher todo
esse material ndo é uma tarefa facil.

Por exemplo, em uma situagao de guerra, em geral, o reporter € enviado para o local do
conflito e deve fazer a produgéo de conteudo telejornalistico que englobe tudo o que esta
acontecendo em aproximadamente 1 minuto e 30 segundos de duragéo (1°30”). Nesse caso,
que imagens devem ser escolhidas? Corpos estirados no chao, bombas explodindo, tanques
andando, soldados em combate, pessoas desesperadas correndo? Que texto deve ser lido em
OFF? Um texto humanizado ou um texto nao tendencioso para revelar mais objetividade? Que
audio deve ilustrar o conteudo informado? Ambiente ou se deve escolher uma trilha sonora que
mais se aproxima com a realidade do fato noticiado? Sao dificeis escolhas a serem feitas pelo
profissional de TV e isso exige muito esforgco, habilidade e poder de sintese. O objetivo final é
levar a construgao de noticias que exprimem a realidade dos acontecimentos para quem esta
assistindo em um tempo curtissimo.

A partir desse exemplo, questiono como esta sendo percebida a mensagem de noticias
telejornalisticas por uma audiéncia especifica formada por pessoas que nao escutam. Sera
que, para elas, as imagens conseguem informar tudo o que esta acontecendo na realidade
local e global? Como se apresentam os telejornais a esse publico especifico de sujeitos surdos



quando ha e quando nao ha a disponibilidade dos conteudos em Libras?

Diante disso, fagco um convite a reflexado a partir do exemplo abaixo:

Vocé liga a TV e comeca a assistir ao telejornal. Mas, no meio do programa, o telefone toca e
vocé precisa atender. Para ouvir o telefone, vocé tem que deixar a televisdo sem som. Depois
de atender a ligagdo, vocé nao religa logo o som da TV porque quer experimentar como &
assistir a uma noticia sem som algum. Dai, vocé assiste aquela sequiéncia linear de imagens
e, depois, liga o som para ouvir a nota pé do apresentador.

O que acontece? Muitas vezes, nés acreditamos que a reportagem estava falando de um
assunto e, na verdade, falava de outro completamente diferente.

Por que sera que isso ocorre?

ZANCHETTA (2004) propde que um exercicio simples como esse acima para mostrar o quanto
as imagens televisivas sao polissémicas e necessitam de uma ancoragem verbal. Tal
ancoragem, no exemplo dos surdos, é viabilizada por meio do codigo verbal espago-visual das
Linguas de Sinais. Na verdade, as imagens televisuais contribuem muito pouco para a
definicdo do assunto abordado na TV, dentro do telejornal.

Dessa forma, no caso dos sujeitos surdos, em que existem apenas 5,7 milhdes diante dos
aproximadamente 165 milhdes de outros brasileiros ouvintes, como seria transmitida a
informacao telejornalistica? E possivel transmitir contetidos telejornalisticos por meio de um
codigo espaco-visual sem afetar a linguagem nao-verbal prépria das noticias de TV a um
publico especifico que, sé em Fortaleza, gira em torno de cinco a sete mil pessoas?

Ainda ¢ incipiente o uso de alternativas de inclus&o nos telejornais brasileiros. Além disso,
quando se fala de inclusado, remete-se rapidamente ao fato de ja estarem disponiveis as
legendas ocultas (closed caption) em varios telejornais da programagao jornalistica da TV
brasileira. Diante disso, REZENDE (2000: 29) afirma que:

a despeito do inegavel poder expressivo das imagens, a palavra se impde como suporte
imprescindivel do visual. Ndo somente a palavra falada, para milhdes de telespectadores, mas
também, a palavra escrita para os deficientes auditivos que, por meio de um dispositivo técnico,
closed caption, explica o que as imagens dos fatos noticiados na maioria das vezes nao
conseguem esclarecer, por elas mesmas.

Nao quero defender aqui que a palavra é soberana em relagdo a imagem ou que a imagem é
soberana em relagéo a palavra. Mas, diante do exemplo, posso ver que as imagens ocupam,
na televisao, primeiramente, um papel referencial e explicativo ligado ao conteudo da
linguagem verbal. As vezes informam pouco, servindo de ilustragdo ao verbal. Apenas em
alguns poucos casos, informam mais que a palavra (ZANCHETTA, 2004).

Quando um surdo se coloca diante da TV para assistir a um telejornal e se depara com a
legenda de closed caption, ele esta assistindo a exibicdo dos fatos telejornalisticos em um
caédigo linguistico diferente daquele que normalmente utiliza. Alguns surdos fluentes tanto em
Libras como em Lingua Portuguesa comentam que as legendas auxiliam para manté-los
atentos diante da tela porque a informagéao esta “correndo” diante de seus olhos. Tudo bem,
isso ¢ fato e até ha movimentos como o “Legenda Nacional — legenda para quem néo ouve,
mas se emociona” que apdia e defende a inclusdo desse recurso.

Porém, acredito que, a grande maioria dos surdos do nosso Pais, pode até entender algumas
informagdes, mas, pelo fato de que ha varios graus de fluéncia em Libras e Lingua Portuguesa
entre esses que fazem parte dessa camada segmentada da audiéncia televisiva, ndo se pode
garantir que a percepgéo da mensagem dos fatos jornalisticos a ele exibidos sera integral,
mesmo com o suporte da linguagem nao-verbal presente nas imagens exibidas nas noticias.
Além disso, trago aqui neste artigo, uma pequena amostra das contribuigdes de outros
pesquisadores brasileiros que ja tém identificado a ocorréncia de uma defasagem da
percepgao plena da mensagem dos conteudos telejornalisticos diante da exibicao de codigos
distintos (escrito X audiovisual) concomitantemente. Por isso, no intuito de investigar sobre
algo ainda nao explorado amplamente pelo mercado telejornalistico, busquei experimentar uma



analise cujo foco estaria na percepc¢ao da mensagem de noticias com e sem a presencga da
Libras.

2.3. A percepcao de noticias de TV por publicos surdos
Em linhas gerais, € possivel definir a percepgdo como sendo o contato que o organismo
mantém com o ambiente ao redor, com o estado interno, bem como com o movimento.

No entanto, essa nao se define apenas pelo contato com os objetos, mas também, pelo contato
com 0s seus proprios estados internos, dentre outros aspectos. Além disso, também nao é
algo inerente aos seres humanos, pelo contrario, os animais, desde aqueles com constituicdo
biolégica mais simples até aqueles mais evoluidos, precisam estar conectados com eventos
que os cercam para garantir a adaptacao e a sobrevivéncia no ambiente (DAY, 1972).

Nossos olhos e ouvidos podem capturar informagdes oriundas de fontes remotas. Esses dois
orgaos sensoriais funcionam como radares, pois permitem fazer contato perceptual com
objetos situados a uma distancia inalcangavel, estendem-nos perceptualmente no mundo para
além do contato de nossos outros receptores sensoriais — maos e nariz — que tém um limite
geografico de atuagdo. Tanto a visdo como a audi¢do, em geral, abrem verdadeiras portas de
um mundo que esta longe do alcance de nossas maos (SEKULER e BLAKE, 1994).

Nesse contexto, segundo PIMENTA (apud Salles et al, 2004: 39), a surdez deve ser
reconhecida como apenas mais um aspecto das infinitas possibilidades da diversidade
humana, pois, ser surdo ndo € melhor ou pior do que ser ouvinte: € apenas diferente. Ainda
nesse raciocinio, STRANADOVA (2000) defende que, enquanto um dano organico, a surdez é
algo imutavel, mas néo traz incbmodo algum por si mesma. Segundo a autora, o que
incomoda mesmo sao as consequiéncias dessa “deficiéncia” que se configuram em
desvantagens, diferentes em varias situagdes. Algumas sao minimas, outras sdo importantes.
Para ela, é impossivel remover a deficiéncia, mas a inferioridade sim.

SACKS (2002: 15) afirma que “somos notavelmente ignorantes a respeito da surdez (...)
Ignorantes e indiferentes”. SA (2002) nos instiga quando afirma que qualquer pessoa que
tenha conhecimento da comunidade surda sabe que a definigdo de surdez pelos surdos passa
muito mais pela identidade grupal que por uma caracteristica fisica que os faz “menos” ou
“menores” que os ouvintes. Ja para SALLES et al (2004), acabar com o paradigma da
deficiéncia é observar as restricdes dos dois grupos: surdos e ouvintes.

QUADROS (2002: 10) define os surdos como aqueles individuos que se identificam enquanto
surdos. Segundo a autora, surdo € o sujeito que apreende o mundo por meio de experiéncias
visuais e tem o direito e a possibilidade de apropriar-se da lingua brasileira de sinais e da
lingua portuguesa, de modo a propiciar seu pleno desenvolvimento e garantir o transito em
diferentes contextos sociais e culturais.

STRNADOVA (2000) dispée de um comentario particular em torno do que é ser surdo quando
diz que para pessoas como ela, que nao escutam desde a infancia, responder apergunta —
“como é ser surdo?” — é tao dificil como ter uma resposta para a pergunta como é viver. A
surdez, segundo a autora, ja se tornou parte dela mesma, pois acredita que, assim como os
ouvintes tém adversidades: “o surdo passa pelos mesmos problemas, acrescidos de
dificuldades especificas. (...) Isso se repete sempre e em diferentes relagées” (STRNADOVA,
2000: 36).

DANESI (2001: 169) defende a idéia de que o sujeito surdo ndo deve ser visto como uma
pessoa deficiente. Pelo contrario, segundo ela, ele deve ser visto como “membro de uma
comunidade linguistica diferente, com habitos, valores préprios e com uma cultura diferente da
comunidade ouvinte”. A autora defende que essa atitude de reconhecer as potencialidades dos
surdos de acordo com idéias sociais e antropoldgicas influencia no crescimento da auto-estima
do surdo, além de despertar nele a consciéncia de sua propria condigdo de ser bilingue e
bicultural, pertencendo a duas comunidades.

SEKULER e BLAKE (1994) acrescentam que nos sentiriamos vulneraveis se nos fosse negado
0 acesso as informagdes captadas pelos sentidos sensoriais. Portanto, ndo é nada
surpreendente o fato de que a cegueira e a surdez — que consistem na perda dos sentidos



distantes — sejam consideradas devastadoras para o ser humano.

E exatamente essa sensagédo de inseguranga que STRNADOVA (2000: 41-2) traz a tona
quando ela, que é surda, declara “de vez em quando, sinto falta do controle do ambiente no
qual me encontro, através da audicdo. Nao para complementar a realidade dos
acontecimentos, mas para minha orientagéo e sensagéo de seguranga(...)”.

De acordo com essa autora, em algumas situagdes especificas a surdez é uma diferenca que
coloca os sujeitos em uma condicao de inferioridade e isso requer dos surdos e surdas uma
atencao redobrada em relacdo ao ambiente em que vivem, bem como, em relagdo as agdes ou
eventos pelos quais passam nesse mesmo ambiente.

A percepcéo dos sujeitos surdos € bastante acurada, visto que, em alguns aspectos
perceptuais, esses sujeitos desenvolvem mais receptores ligados a viséo e a outros
mecanismos sensoriais. Entre os que sao usuarios das linguas de sinais como ferramenta de
comunicagao e expressao ha uma espécie de fendbmeno compensatorio, em que ha a
predominéncia de uma orientagao visual do mundo, bem como, o aumento da velocidade de
reagao a estimulos visuais (SACKS, 2002).

E na visdo que estad amparado o nosso senso de direcdo, a nossa nogdo de espaco,
profundidade, distancias, entre outras caracteristicas fisicas. Quando falamos sobre percepgéo
visual, percebemos que ha uma grande variedade de campos perceptuais em torno desse
sentido sensorial, pois, cores, movimentos, formas e profundidade s&o alguns elementos
ligados a percepgéo visual.

No caso dos surdos, os campos perceptuais de movimentos, formas e cores sdo detalhes que
se destacam. Normalmente, os sujeitos surdos sdo conhecidos por serem “pessoas visuais”,
ou seja, por serem surdos, parecem dispor de uma maior acuidade visual.

WRIGHT (apud SACKS, 2002: 113) ilustra bem essa realidade quando afirma:

eu nao percebo mais do que antes, porém percebo de um modo diferente. [...] Por exemplo,
assim como alguém que espera impacientemente um amigo terminar uma conversa telefénica
com outra pessoa sabe quando ela esta prestes a terminar pelas palavras ditas e pela
entonagao da voz, assim também um surdo (...) deduz o momento em que se fazem as
despedidas ou em que se formou a intencao de devolver o fone ao gancho. Ele nota a
mudanga da m&o que segura o instrumento, a mudancga de postura, a cabega afastando-se um
milimetro do receptor, um ligeiro mexer dos pés e aquela alteragcao de expressao que indica
uma decisdo tomada. Isolado das pistas auditivas, ele aprende a ler os mais ténues indicios
visuais.

Os sujeitos surdos, na maioria dos casos, sao consideravelmente prejudicados pelo fato de ndo
conseguirem estar completamente ligados no ritmo do fluxo do discurso social que os cerca.
Segundo SEKULER e BLAKE (1994), a analise perceptual do mundo passa a ser
substancialmente menor quando o individuo perde a audigao.

Particularmente, acredito que os sujeitos surdos ndo sdo menos capazes de perceber o0s
eventos que acontecem no mundo ao redor deles sé porque n&do escutam. O que endosso
como algo coerente é o fato de que a limitagao fisico-sensorial causada pela surdez, na maioria
das vezes, coloca essas pessoas em situagdes de inferioridade que sao confundidas com
deficiéncias cognitivas (STRNADOVA, 2000).

Diante disso, em uma pesquisa que fiz com surdos da Escola na qual trabalhava como
Intérprete Profissional de Lingua de Sinais durante o més de abril de 2005 sobre a percepgéo
de quatro noticias do Jornal Nacional, notei que, quando as noticias sao transmitidas com
traducao simultanea para a Lingua Brasileira de Sinais (Libras), ha uma percepg¢ao
completamente diferente daquela que ocorre quando esse recurso nao é disponibilizado.

Com a presenca da tradugéo em Libras, as noticias foram percebidas melhor pelos sujeitos,
revelando opinides concatenadas com o assunto da noticia. J& as noticias que nao tiveram
acompanhamento pela LS, tiveram sua apreensao afetada pela concepgéo pessoal de que
cada sujeito possuia sobre a idéia do fato que estava sendo exibido visualmente. Por exemplo,



uma noticia sobre explosao préxima a um gasoduto da Petrobras na Bolivia foi associada a
uma guerra que estaria acontecendo naquele Pais.

Essa percepcao acerca desse fato aconteceu assim, truncada, por nao ter sido viabilizada a
informagdo na primeira lingua dos sujeitos surdos telespectadores, e ainda, pelo fato dos
sujeitos investigados ndo serem fluentes o bastante em Lingua Portuguesa para
acompanharem as legendas, bem como, ndo simpatizarem com esse mesme recurso, e ainda
pelo fato da sequiéncia de imagens nao ter sido suficiente para informar, visualmente, o que
tinha acontecido naquele pais, visto que, foram mostradas uma imagem em plano parado do
gasoduto com duragao de apenas alguns segundos e, logo em seguida, uma imagem de um
mapa da América do Sul destacando com caracteres textuais o pais Bolivia e a capital La Paz,
a qual permaneceu no ar durante o restante do tempo de exibi¢do da noticia.

No caso dos surdos que assistiram a noticia e que, por exemplo, ndo tiveram a alternativa da
Libras, restou uma percepc¢ao superficial do fato, em que apenas sabiam que algo havia
acontecido na Bolivia, mas nao sabiam precisar o fato com clareza, porque nao tiveram acesso
ao conteudo verbal da noticia.

Assim, a linguagem audiovisual das informacdes telejornalisticas possui percepgdes
diferenciadas dependendo do publico e da forma de emissédo. Ou seja, se assistirmos a uma
reportagem telejornalistica apenas ouvindo o audio do contelido informado porque no momento
da exibicao ndo pudemos acompanhar a TV, mas apenas pudemos ouvi-la, vamos ter uma
percepcgao diferente daquela pessoa que ouviu e viu a mesma noticia.

A presencga da televisdo na sociedade e sua importancia atual torna necessario o entendimento
de que também se encontram do outro lado da “telinha”, na audiéncia, sujeitos surdos.
ZOVICO, surdo congénito paulista declara que “muitos surdos possuem televisdo, mas o maior
problema é que ndo conseguem obter informagdes importantes (...)” (Zovico, 2003:22).

O telespectador surdo, muitas vezes, ndo consegue apreender simultaneamente o visual das
imagens e o texto das legendas de closed caption. Isso acontece com a maioria dos surdos
brasileiros, que nao tém vivéncias diarias profundas com a modalidade escrita da Lingua
Portuguesa, visto que a Libras é o cédigo linglistico mais utilizado por eles (SANTIAGO, 2004).

No que concerne a mensagem televisiva, ECO (2002) acredita que a individuagao do codigo e
dos léxicos adequados é favorecida pelo contexto comunicativo em que € emitida a mensagem.
Ou seja, a aplicagao da Libras como cédigo linguistico primordial de acesso aos surdos desde
0 processo comunicativo de emiss&o da noticia telejornalistica, torna muito mais agil e direta a
percepg¢ao da mensagem por parte desses sujeitos.

Os manuais sobre TV afirmam que “toda vez que um telespectador ouve uma palavra ou uma
frase, ela é processada e conectada — associada — a algo ja conhecido. E ligada ou relacionada
a alguma coisa que ja esta na memoaria dele” (PATERNOSTRO, 1999, p.78). Outros autores
afirmam que “as imagens podem levar a sintese informativa, sobretudo se amparadas no texto
verbal, mas também, contribuem para a disperséo das informacdes, dado o fluxo continuo de
cenas, recortadas e justapostas umas as outras”. (ZANCHETTA, 2004, p.113).

Como a maioria dos telespectadores brasileiros € formada por ouvintes, € provavel que existam
algumas barreiras comunicativas e linglisticas que impedem os sujeitos surdos de terem uma
percepcgao completa dos fatos veiculados na TV.

A falta de acessibilidade, visto que, as noticias sdo exibidas apenas em uma lingua, o
desconhecimento linglistico da maioria dos ouvintes dos parametros ligados a Libras, o
desconhecimento por parte dos surdos das regras ligadas a Lingua Portuguesa, dentre outros
exemplos, podem se constituir como fatores que dificultam as relagdes entre ouvintes e surdos.

Os intérpretes de linguas de sinais podem, a principio, ser agentes importantes para atenuar
essas dificuldades. Segundo ROSA e DALLAN (apud ROSA, 2003: 237) o intérprete € uma
pessoa ouvinte bilinglie que domina o portugués na modalidade oral e a Lingua de Sinais.
Para QUADROS (2002) eles, além de ter esse duplo dominio linglistico sdo aquelas pessoas
que interpretam uma dada lingua de sinais para outra lingua, ou dessa outra lingua para uma



determinada lingua de sinais.

Para a surda STRNADOVA (2000: 70) os intérpretes néo sdo apenas os tradutores.
Representam a ponte entre dois “mundos diferentes”, entre 0 mundo dos surdos e o mundo dos
ouvintes. Essa autora descreve bem o trabalho desses profissionais: intenso, simultaneo e
bastante exaustivo, porém gratificante. Segundo ela, o intérprete avalia rapidamente toda a
frase, prioriza o que o cliente quer dizer, muda a ordem das palavras obedecendo a gramatica
da lingua oral e, as vezes, interpreta um sinal que nao pode ser traduzido por uma palavra
apenas. Tudo isso, instantaneamente e, enquanto fala, presta atengéo nos sinais seguintes
(STRNADOVA, 2000).

QUADROS (2002) expressa que o intérprete esta totalmente envolvido na interagéo
comunicativa, tanto no aspecto social como no aspecto cultural, dos sujeitos surdos com o
mundo ouvinte. Historicamente, o surgimento das atividades de interpretacéo se deu a partir
de atividades voluntarias que foram sendo valorizadas enquanto atividade profissional na
medida em que os surdos foram conquistando a sua cidadania. A participagao dos surdos nas
relagdes sociais incentivou e suscita a profissionalizagdo dos que atuam como intérpretes de
linguas de sinais.

Para STRNADOVA (2000) a maioria dos surdos n&o tem idéia sobre a importancia e a
dificuldade do trabalho de interpretacao. Segundo ela, os surdos desconhecedores da lingua
oral e, consequiientemente, da modalidade escrita, dificiimente conseguiriam ser entendidos
pelos outros sem o auxilio do intérprete de Lingua de Sinais (LS).

O intérprete desempenha o papel de mediador das relagdes sociais entre ouvintes e surdos,
atenuando as barreiras comunicativas e lingUisticas entre esses dois grupos e atuando como
construtor de pontes entre esses dois mundos culturalmente diferentes. Além disso, o trabalho
desses profissionais pode ser enquadrado como um modelo de ferramenta inclusiva
socio-audiovisual.

Portanto, reafirmo ao final dessas reflexdes tedricas na interface do Telejornalismo, da Surdez,
da Libras e da ferramentas de acessibilidade comunicacional, que toda essa pesquisa sobre a
qual pormenorizo neste artigo, foi fundamentada em uma analise a partir das percepg¢des dos
surdos quanto as noticias exibidas com e sem o recurso da interpretagéo simultdnea em
Lingua de Sinais (LS). Dessa forma, reitero que nao pretendo descartar aqui os outros
recursos de acessibilidade ja existentes, mas tenho o intuito de hierarquizar a interpretagcao
simultdnea em LS como meu recorte fundamental desta analise, cujo método esclarecgo a
seguir.

3. METODO

3.1. Os sujeitos participantes

A escolha dos sujeitos foi influenciada pelos resultados obtidos em projetos anteriores a
pesquisa os quais ja apresentei aqui € na minha experiéncia profissional como Intérprete
Profissional de Lingua de Sinais.

Com isso, busquei dentro do universo de alunos surdos devidamente matriculados no ensino
médio do turno da noite da Escola Estadual de Ensino Fundamental e Médio Prof. Renato
Braga (EEFMRB), formar um grupo de sujeitos que, voluntariamente, estivessem dispostos a
colaborar com a pesquisa. Pelo fato de trabalhar com tradugao-interpretagéo na escola publica
mencionada, houve uma maior facilidade para consultar os individuos. Inicialmente, tinha um
interesse de formar um grupo de dez pessoas com diferentes graus de fluéncia na Libras, a ser
dividido em dois subgrupos os quais, respectivamente, passariam por testes perceptuais
diferenciados. No entanto, algumas adversidades ligadas a aspectos pessoais dos individuos
surdos, assim como, outras ligadas a assuntos voltados as atividades curriculares e
extracurriculares da prépria Escola, tais como semana cultural, comemoragao do Dia do
Professor, entre outras, fizeram com que a escolha final do grupo fosse seriamente afetada.

Por fim, consegui formar um grupo de cinco sujeitos surdos que concordaram em participar da
pesquisa. Esse mesmo foi formado por trés homens e duas mulheres, sendo que, na época,
todos alunos estavam devidamente matriculados na Escola. Dos trés homens, um estudava na



turma especial da 22 série do Ensino Médio no periodo noturno (HS1) e dois eram alunos de
uma das turmas especiais da 12 série noturna do Ensino Médio (HS2 e HS3). Entre as
mulheres, uma era aluna da mesma turma especial da 12 série do Ensino Médio em que
estudavam HS2 e HS3 e a outra estudava na mesma sala de HS1. Do mesmo modo que os
homens, as mulheres foram categorizadas em mulher surda um (MS1), que era esposa de HS3
e mulher surda dois (MS2), que era colega de turma de HS1.

O grau de conhecimento diferenciado da Libras apresentado pelos sujeitos da pesquisa foi um
fator preponderante para a escolha. Nessa perspectiva, tive a intengéo de reunir surdos com
total fluéncia nessa lingua com outros medianamente fluentes e alguns com um nivel basico de
fluéncia. Mediante a experiéncia profissional com a Libras, verifiquei que essa diferenca de
graus de fluéncia surge naturalmente entre os individuos surdos, visto que alguns tém mais
contato com a Libras que outros, gerando mais versatilidade comunicativa em uns e em outros
menos.

3.2. O material da pesquisa

Uma outra etapa importante da pesquisa foi a escolha do material a ser utilizado. Foram
escolhidas noticias do “Jornal do 10" — um telejornal local, exibido em rede de TV aberta pela
TV Verdes Mares, que ¢é a afiliada da Rede Globo na capital do Ceara, cujo foco editorial esta
principalmente em noticias da cidade de Fortaleza e de outras localidades cearenses e cuja
apresentadora era, até entéo, a jornalista Cintia Lima. Escolhi o “Jornal do 10” por ser o que,
dentro de seu horario de exibicdo, € mais conhecido pelo grupo de surdos que foi formado para
a pesquisa. Para efeito de analise, foi escolhida a edigdo do dia 11/08/05, exibida das
18h50min as 19h10min.

O “Jornal do 10” apresenta, em média, 20 minutos de duragdo, possui em torno de quatro
intervalos — incluindo o tempo da vinheta de abertura do programa, além de estar organizado
de uma maneira que, logo nos primeiros 10 minutos de telejornal, ja é possivel acompanhar
todas as ultimas noticias sobre Fortaleza e Estado que aconteceram naquele dia até aquela
edicdo. Esse programa também mescla a exibi¢cdo de noticias quentes e frias durante o
decorrer do programa, o que confere momentos de tens&o e leveza em um curto espago de
tempo.

Na edig¢do escolhida, foi veiculada uma noticia que causou um grande impacto na Capital no
inicio do segundo semestre daquele ano: o assalto ao Banco Central de Fortaleza. Esse evento
deixou a edi¢do do “Jornal do 10” com um grande bloco quente completamente tomado pelas
Ultimas noticias com dados sobre o assalto, com informagdes “ao vivo”, assim como, contou
com blocos frios de noticias sobre temas variados.

Assim, o “Jornal do 10” escolhido foi exibido no dia da comemoragao do Dia do Estudante, no
Brasil. Contou, além da escalada, com um grande primeiro bloco informativo sobre o assalto
ao Banco Central de Fortaleza e com um segundo com noticias policiais, com acontecimentos
da cidade, com notas-pé enunciadas pela apresentadora, além de noticias mais frias sobre o
uso de cartdes de crédito, sobre empréstimos consignados e uma noticia sobre uma tentativa
de assalto seguida de morte que aconteceu em Fortaleza naquele dia. O quarto bloco foi
dedicado as ultimas informagdes sobre o assalto ao Banco Central além das noticias de
esporte.

3.3. A preparacao do material

A primeira fase de preparacao do material consistiu na gravacao, na integra, da edigéo do
jornal escolhida. Em seguida, foi feita a gravagao, em estudio, da interpretacéo simultanea de
todo telejornal por parte de um intérprete profissional de Libras e uma edi¢do nao-linear dos
contelidos escolhidos e a composi¢gao com o que foi interpretado simultaneamente.

Uma cépia de todo o “Jornal do 10” foi exibida para o intérprete a fim de proporcionar uma
afericao inicial do conteudo. Em seguida, em busca do equilibrio cromatico-visual da imagem
do intérprete no video, escolhi o fundo azul e posicionei o profissional dentro do estudio. Logo
apos, foi exibida novamente a fita com a copia do telejornal e gravada a interpretacao
simultanea de todo o “Jornal do 10” do dia 11 de agosto de 2005. Depois da gravagao, o
intérprete ordenou as noticias sinalizadas de acordo com a qualidade da sua interpretagéo.



Conjuntamente foram escolhidos os quatro momentos do jornal melhor interpretados e mais
interessantes para os propositos da pesquisa.



